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EDITORIAL

Liebe XING MAGAZIN Leserinnen und Leser,

SHARE ME, BABY!

Sharing macht glücklich, rettet die Umwelt, bringt 
mehr Gleichheit und Manchen auch ein Vermögen ein. 
Ist es möglich, dass mit der Sharing Economy die Qua-
dratur des Kreises gelingt: Hedonimus mit dem Ergeb-
nis einer besseren Welt?

Manche meinen Ja. Zum Beispiel sehen die Autoren des 
bahnbrechenden Werkes „What ś Mine Is Yours“ mit der 
Sharing Economy ein neues Bewusstsein bei Menschen 
um sich greifen, das Konsum neu definiert und dabei 
Gemeinschaftssinn und Umweltschutz fördert. Dass sich 
dabei auch vortrefflich Geld verdienen lässt führt Alex 
Stephany vor. Er hat einen kleinen Londoner Sharing-
Marktplatz, auf dem Parkplätze getauscht werden, an die 
New Yorker Börse gebracht und ganz nebenbei ein Buch 
darüber geschrieben.

So wie Alex Stephany kommen aber nicht alle, ja ei-
gentlich nur die Wenigsten zur Sharing Economy. Viele 
beteiligen sich an Plattformen um Kontakte zu knüpfen, 
andere, weil sie sich Dinge des täglichen Bedarfs anders 
nicht leisten können. Juliet Schor hat die Alltagserfah-
rungen der Sharer untersucht, was sie dabei verdienen 
können und welche Rolle dabei soziale Aspekte spielen.

Aber was ist das eigentlich für ein neuartiges Phänomen, 
diese Sharing Economy? Arun Sundararajan analysiert 
die wirtschaftliche Philosophie des kollaborativen Kon-
sums und wie sie die Konsumkultur verändern wird.

KOOPERATIONEN

Mit unseren Kooperationspartnern konnten wir das 
Sharing-Thema in den Bereichen Markenführung und 
China erweitern. Den neuen Trends des kollaborativen 
Konsums müssen sich auch viele klassische Unternehmen 
stellen und in ihren Marketingstrategien Rechnung tragen. 
XING Magazin sprach dazu mit dem Markenberater und 
Geschäftsführer der Agentur Brainds, Thomas Hotko.

Wie das Rennen um die Marktführerschaft am Sha-
ring Markt in China geführt wird, hat Ingrid Fischer-
Schreiber von ChinaCultureDesk recherchiert. Dort 
steht für die Konkurrenten nicht nur der größte Markt 
weltweit auf dem Spiel. Denn das Motto „The winner 
takes it all“ gilt auch in der Sharing Economy, und da-
mit geht mit dem Rennen um Milliardeninvestitionen 
ein Gutteil des asiatischen Marktes wahrscheinlich an 
den finanzstärksten und aggressivsten Bewerber.

In dieser Ausgabe dürfen wir auch einen neuen Kooperati-
onspartner vorstellen: Klaus Æ. Mogensen vom Copen-
hagen Institute for Future Studies stellt die Frage, was 
Menschen in einer zunehmend automatisierten Zukunft 
arbeiten werden und präsentiert dazu vier Szenarien.

Viel Freude beim Lesen wünschen

Ihre XING Magazin-Redaktion
&

Bernhard Seyringer, Herausgeber 
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Millionen-Publikum. Laut Monocle zählt sie zu den Top-20 der gefragtesten 
Keynote-Referenten der Welt.

KLAUS Æ. MOGENSEN arbeitet als wissenschaftlicher Mitarbeiter am 
Copenhagen Institute for Futures Studies, und ist Redakteur im Science 
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Technologie, Kultur und Gesellschaft.

JULIET B. SCHOR lehrt Soziologie am Boston College, USA. Davor war sie 
17 Jahre an der Harvard University. Mit dem Projekt „Connected Consumption 
and Connected Economy“ untersucht sie seit 2011 die Sharing Economy in 
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bekannte Social Marketplaces wie Airbnb.
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Culture University Sinologie studiert. 2013 gründete sie ChinaCultureDesk, 

the China Information Company und ist als Projektmanagerin, Lektorin und 
Übersetzerin für Verlage und Kulturinstitutionen tätig.

TOM SLEE, Chemiker, Brite und Wahlkanadier schreibt seit über fünfzehn 
Jahren über Politik, Wirtschaft und neue Technologien. Mit seinem Buch 
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profunder Kritiker der Sharing Economy.
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Ventures, für das Start-up „JustPark“ interessiert und es in der Folge an 
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der New York Times, Wired, Le Monde, Financial Times u. a.
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Economy, „What ś Mine Is Yours“, gründete die Venture Capital Firma, 
OZOLab, die ökologische Unternehmen und Produkte fördert. Rogers ist 
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